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/ Le coffret de champagne /
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Analyse

/ Le champagne et ses traditions /

Pétillant

le cofiret doit comporter une bouteille de
champagne. Je me suis clors guestionnge sur
I'origine, |'utilisation du champagne.

Le champagne est un vin effervescent. L'habillage
des bouteiles de champagne est une bouteile
en verre de 75 cl qui est bouché par son célébre
bouchon de ligge. C'est une boisson luxueuse, de
nos jours cette consommation est événementielle,
occasionnelle. Le champagne est le symbole d'un
produit festif.

Différents usages pour le champagne sont possibles,
on boit principalement le champagne, mais
celui-ci peut &tre un occompagnement pour un
repas, pour un apéntif___

Certaines personnes vonlt cependant utilzer le
champagne comme un ingrédient de cuisine.
Quvrir une bouteille de champagne est toujours
symbole d'vn moment de féte et de joie. De
nombreux rites sont associés au champagne, en
raison de son caractére de vin de I'amour et de

| réussite.

Le nte généralement le plus lié av champagne est
le toast, oppelé auirefois santes.
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Analyse

Clientéle aisée

Qi aime partager

/ Cible et environnement/

Les personnes ciblées sont les personnes qui aiment
deéguster le champagne avant tout. Comme on a
pu voir dans I'analyse de I'entreprise Gainerie 71, la
clientéle hout de gomme qui est la cible pour ce
coffret. Une clientéle aisée est concemée.
Concemant les comportements de cette clientéle,
celle-ci va vouloir une qualité supérieure avec des
détails et des finitions poussés. Puisgu'ils veulent
payer le prix d'une prestation. Il cherchent
avant tout le plaisir. des choses peu communes
qui sortent du commun, le prix est secondaire. lis
vont acheter du champagne pour féter quelgue
chose. lls veulent se monfrer, vevlent se metire en
avant, se différencier et se distinguer des avtres. Le
champagne doit &tre mis en scéne.

Quelgue chose de luxueux signifie souvent la rareteé,
cette notfion de rareté et d'inaccessibilité fonde
les ongines sur la notion wniguen. Le luxe permet
de signifier une supénorité sociale et de se faire
distinguer comme socialement supérieur. Dans
cette clientéle aisée, on retrouve la consommation
ostentatoire._ lls vont chercher a se faire remarguer,
pour ainsi se distinguer. Cette consommation
ostentatoire devient un bescin primordial pour cette
segmentation du marche.

L'objet rencontrera deux lieux. Le premier lieu est
le lieu de I'achat, puisque le prix au minimum de la
bouteille est de 300€ , 'achat devra se faire dans
des boutiques spécialisées. le deuxiéme lieu est
le lieu de consommation. Comme nous avons pu
le voir avec l'analyse du champagne, celui-ci est
un symbole festif, le liev de consommation se fera
dans des lieux festifs, organisés par la personne qui
va acheter cette bouteille...
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Analyse

un coffret de champagne.
- C'est une marque de luxe.

-L'entreprize Gainerie 71 demande de concevoir

- L'okjet doit &tre recycle parla seconde vie. Eire
réutilisable aprés I'ouverture.

Scénario d'usage fi—

.

ERE

-Lors de'achat :dans des boutigues specialisées.
- Lors de la consommaticn : fétes, occasions...

Présenter,

- Contenir,
Protéger...

Transporter,

RSN

Valoriser,

La cible

- Les personnes qui aiment le champagne.
- Les personnes gui veulent féter une occasion.
- Clasze scciale qizée.

- Materiaux habituels du packaging : carton,
papier...

- Materaux luxueux - bois, tissu, fibre de vere___

/ Cahier des charges /

d Gainerie 91 est uvne entreprise spécialisée dans

la fabrication d’écrins et de présentoirs pour de
grandes marques. Ele lance le concours qui a
pour objectif de concevoir un nouveau coffret de
champagne.

Le nouveau produit est un packaging d'une
bouteile de champagne ayant un prix estimé a
plus de 300€

Concemant la valeur gjoutée du produit celui-ci
devra gvoir une seconde vie aprés son ouverture.

Le packaging ne doit pas devenir obsoléte aprésson
cuverture, il doit avoir une seconde vie. J'al decide
de réfléchir sur la seconde vie de 'embollage qui
va permetire d'accentuer 'objet et de le mettre
en scéne lors de la consommation. Sa seconde
vie doit présenter la bouteille &t mettre en scéne le
packaging.

Comment le packaging 4 champagne peut-i
evoluer pour valoriser sa déegustation et éviter d'&tre
trop rapidement obsoléte £

- Axe 1 : accentuer la fonction premigre du
packaging

- Axe 2 : offir une fonction complémentaire
au packaging
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Développement
/ Avant - Projet /

A développer/

- L'idée de développer le packaging en un
élément de présentation

-Commentle packaging vat'ilse transformer
autour de la bouteille 2

- Comment le mettre en scéne 2

- Se rapprocher de |'univers dit de luxe
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Deéveloppement

/ Inspirations /

P oo ool
.,”. % Brllance

.
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Développement

/ Evolufion formelle /

Du plat e E

1 Boutelle Chompenoise = 6 flites de Chompagne

Plis / création de motifs
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Développement

/ Dimensions /

Recherche d'angles
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Développement

/ BEvolution formelle /

Continuité
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Développement

Extérieur/

Bois clair

Référence aux caisses
de champagne

/ Matériaux /

+ luxueux
+ isolant thermique

Intérieur/
Souvent en tissu

Soie/
+ Brillant

+ Souple
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Développement

/ Couleurs /
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Projet final
/ Modélisations /

entation
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Projet final

/ Plans technigques /

Objet fermé

N
f\\ |

751

Descriptifs
® ®

6x 6%

Repére | Nombre Désignation Matériaux

A 6 Branches Flacage bois massif chéne
Epaisseur : 4 mm

B 1 Base «hexagonen Idem

L 1 Bouchon Bois massif
Epaisseur : 5 cm

D 1 Tissu Sole enduite ef pliée

E 6 Intérieur branches Feuilles de bois chéne

F 1 Intérieur base Idem
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Projet final

/ Eclatés /
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Projet final

/ Scénario d'usage - L'ouverture /
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Projet final

/ Scénario d'usage - La dégustation /
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Projet final

/ Mise en situation /
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Projet final

/ Maquette finale /
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Projet final
/ Maquette finale /
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